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Resumo: O presente artigo tem o objetivo de refletir a respeito de dois problemas ligados a
histéria da imigracdo no Brasil do século XIX. O Primeiro deles é identificar e entender o
conceito de “propaganda” naquele contexto, em especial aquela voltada para atrair
imigrantes para o trabalho no Império. E a segunda € relacionar este termo a um caso
especifico do periodo: as reflexdes da Sociedade Central de Imigragdo (SCI) publicadas no
boletim oficial da entidade, intitulado A Immigracdo, e no guia difundido por ela em solo
europeu. Documentos nos quais o conceito aparece como um discurso que visava ora
persuadir grupos internos das transformacdes necessarias para o progresso e ora para
convencer estrangeiros, que tivessem intencoes, de que o Império seria um bom destino.
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Brazil’s immigrant advertisements on nineteenth century: the case of the Sociedade
Central de Imigracao (Central Immigration Society)

Abstract: This article intends to reflect about two problems linked to the history of
immigration in Brazil. The first one is identify and understand the concept of advertising in
that context, especially the one that was used to attracting immigrants for the work in the
Emperor. And the second is to analyze the thinking of the Sociedade Central de Immigracao
(SCI). Their texts was published at the report A Immigracdo, official periodic of the
institution, and in their immigrant guide broadcast in Europe. Documents in which the
concept appears as a discourse, that sometimes aimed internal groups and sometimes
struggling foreigners, for convince respectively about the transformations that was
necessary to the modernization and that the Emperor would be a good destination for those
who intended emigrate.
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Consideracoes iniciais

O artigo é resultado de reflexdes mais aprofundadas e atentas do capitulo

dois da dissertacao de mestrado Imigrantes para a pequena propriedade: o boletim e
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as ideias da Sociedade Central de Immigracgdo (1883-1891) defendida em setembro
de 2017. Nele foi possivel incluir sugestoes da banca e leituras posteriores, as quais
permitiram enriquecer o debate em torno do assunto que exigia questionamentos
mais dedicados e ponderacoes mais contundentes e verticalizadas.

Algumas consideracoes prévias, entretanto, podem contribuir com a leitura
deste texto, uma vez que possibilita explicar a teoria que embasou a pesquisa e os
meétodos utilizados para desenvolver as conclusdes aqui presentes. Neste trecho
também, pudemos introduzir as principais caracteristicas da Sociedade Central de
Immigracdo, de sua publicacao periodica oficial - o boletim A immigracdo -, seu
projeto de modernizacao nacional para o Império do Brasil e as principais ideias
que balizaram seu trabalho nas ultimas décadas do século XIX.

Seguindo esta logica o artigo acabou dividido em duas partes para além da
inicial. Primeiro procuramos tratar o problema de maneira generalizada,
verticalizando o conceito de propaganda e buscando contextualiza-lo no Brasil do
século XIX. Entendendo que na ocasiao, em especial a partir da década de 1870, a
recepcao de estrangeiros foi tanto um dado como uma preocupacao local, esta fase
se fez necessaria, ja que foi volumosa a producado impressa interessada em atrair e
receber estrangeiros no Império.

Na secao seguinte o objetivo foi aplicar esse conceito no caso especifico da
propaganda imigrantista da Sociedade Central, tratada, portanto, como um exemplo
da problematica proposta. Atividade realizada com auxilio de uma tabela produzida
durante a pesquisa citada acima, na qual foram catalogadas e fichadas todas as
edicoes do boletim publicadas pela sociedade e parte de outras paralelas ao
periodico, entre as quais destacamos o Guia do Emigrante para o Imperio do Brazil.

Temos que considerar que o século XIX foi marcado por uma série de
transformacodes na Europa, que segundo o britanico Eric Hobsbawm (2014, p. 20),
podem ser entendidos como a principal mudanca na humanidade desde a invencao
da agricultura. Mais ainda, foi nesta centiria que a burguesia tomou
definitivamente o poder econdémico e politico, resultado de um processo iniciado
pelas revolucdes industrial e francesa anteriormente, e que inauguraram aquilo que
conhecemos por “modernidade”.

Efeito colateral destes dois eventos, porém, foi o desenvolvimento de uma
série experiéncias sensoriais e possibilidades politicas e sociais que, aos poucos,
atrairam o interesse de um grupo bastante heterogéneo e numeroso diluido no

entdo terceiro estado. A palavra liberdade, por exemplo, ganhou outro contetido
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politico e ideologico a partir da visdo essencialmente burguesa, mas chamou a
atencao do campesinato e da classe operaria em formacdo nas cidades, as quais
passavam por um crescimento nunca constatado.

Esses ultimos, acumulados no perimetro urbano, acabaram protagonizando
terriveis condicoes de existéncia décadas mais tarde, enfrentando muitas
dificuldades para se adaptar ao novo modo de vida, contexto que foi agravado pelo
aumento populacional, o rebaixamento dos salarios e em alguns casos por
problemas especificos locais, como a perseguicao religiosa constatada na Inglaterra
e a grande fome na Irlanda em 1846 (HOBSBAWM, 2014, p. 298). Em alguns casos,
podemos citar também desastres naturais, como as inundacoes do vale do Rio P9,
na regido de Polesine, na Italia (GONCALVES, 2008, p. 49). Todos esses fatores,
bem como outros, podem explicar o interesse em emigrar despertado nesta
populacao.

Longe desses centros, regides historicamente conhecidas por suas condigcoes
coloniais, das quais destacamos o Brasil, assimilaram de maneira distinta o
“processo modernizador” e passaram a procurar formas de adaptacdo as novas
estruturas economicas e sociais que atravessavam o Atlantico. Podemos listar entre
as transformacodes a independéncia politica em 1822, a abolicdo da escravidao,
determinada pela lei aurea de 1888 e a proclamacao da republica em 1889. Eventos
que, analisados profundamente, mostram que existem questoes bastante complexas
a serem pensadas, ja que aconteceram longe das camadas populares do Império,
conservando essencialmente as estruturas sociais dos tempos de colonia.

O comportamento das classes dominantes ao longo desse século chama a
atencao, sobretudo na formacdo do aparato ideologico que sustentou o que Peter
Einsenberg (1977) chamou de “modernizacao sem mudanca” em seu trabalho sobre
a empresa acucareira de Pernambuco. Maria Emilia Prado (2005, p. 11),
corroborando com esse argumento, afirmou que os intelectuais desse periodo
exibiam forte matiz conservador — apesar dos discursos que defendiam o progresso
— e que a carreira intelectual passou a ser encarada como um trabalho incessante
de “busca do Santo Graal”, no qual a salvacado nacional viria de um projeto de
modernizagdo organizado pelos mesmos.

Para Jurandir Malerba, que pensa sobre a formacao juridica do Império, as
pessoas ligadas a esse desenvolvimento teérico apresentavam discursos carregados
de termos e propostas de avancos, mas ndo escondiam sua postura conservadora

quando existia uma ameaca a seus priviléegios (MALERBA, 1994, p. 31). Podemos
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notar a essa altura que a bibliografia disponivel sobre o assunto indica que os
intelectuais tinham a caracteristica peculiar de anexar discursos modernistas
europeus sem uma leitura critica, formando um perfil, que, segundo Lilia Schwarcz,
incorporava a ciéncia mais como um sacerdécio que como uma profissao,
valorizando, assim, mais o discurso intelectual que a producao em si (SCHWARCZ,
1993, p. 30).

Podemos perceber ainda que o contexto oitocentista foi marcado pela
formacao de debates nos quais os temas eram relativos a consolidacao politica do
Império e ao estabelecimento das bases sociais e culturais da nacao.
Argumentacdoes que se intensificaram a partir da década de 1870, na qual
observamos a chegada das “ideias novas” (SCHWARCZ, 1993, p. 19). Entre os
assuntos recorrentes desta conjuntura destacamos a “imigracado”, encarada ora
como uma forma de suprir as necessidades de mao de obra, ora como um recurso
para catalisar o progresso nacional (PETRONE, 1982, p. 24).

Integrando este segundo grupo esta a Sociedade Central de Immigragdo,
fundada no Rio de Janeiro em outubro de 1883. Era composta essencialmente por
profissionais liberais urbanos da capital do Império e, apesar de nao representar
um grupo de contestacdo integral aos interesses da agricultura, fazia oposicao a
concentracao fundiaria e defendia um projeto imigratério que destinava
estrangeiros a ocupacao de pequenas propriedades agricolas, como deixa claro, um

dos criadores da instituicao, Carl Von Kozeritz:

E uma singular coincidéncia que a chegada deste filho do Celeste
Império se dé justamente no momento em que se apela para a
fundacao de uma grande sociedade que teria o objetivo de cuidar da
imigracao alema e italiana. Nos declaramos guerra ao latifindio e
tentamos levar a vitoria o sistema da pequena propriedade, com a
introducdao de colonos agricolas. Os bardes do café pretendem
continuar a sua vida de vagabundos e se esforcam por isto na
procura de novos escravos, de cor amarela, em substituicao aos
antigos pretos (KOSERITZ, 1972, p. 209).

Mais que uma mera proposta estrutural, a ideia da SCI partia do pressuposto
de que os imigrantes serviriam aos interesses do Brasil como nacado em formacao,
pois possuiam caracteristicas peculiares do ambiente europeu, como o trabalho
morigerado e dedicado, que seriam assimilados pela populacao local. Nesse sentido
a instituicao tinha uma proposta simbiédtica, na qual acreditavam que o Império
ajudaria os lavradores estrangeiros na mesma medida em que seria ajudado pela

sua cultura.
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Em seu boletim, A Immigracdo, editado e publicado pela propria instituicao
durante todo seu periodo de atividade, que se encerrou em 1891, os integrantes
discutiram diversos outros assuntos referentes aos estrangeiros, como as viagens,
as condicoes dos navios, portos e hospedarias, a situacdo legal e politica que
encontrariam no Império tropical, informacodes climaticas das regides, experiéncias
positivas e negativas de europeus no Brasil, inovacdes técnicas e cientificas que
pudessem servir aos interesses de um fluxo migratério mais intenso, atas de
reunides dos integrantes da diretoria, entre outros.

Nossa proposta se insere no periodo da new emmigration, caracterizada por
fluxos migratorios que sairam principalmente do sul e do leste europeu a partir da
década de 1880, os quais distinguem-se da old emmigration, que representa
deslocamentos do oeste e do norte a partir da década de 1830. Os aspectos
diferenciais entre esses dois momentos, entretanto, vao além dos geograficos, uma
vez que o mais recente tinha destinos mais variados e era mais intensa que a
primeira (GOULD, 1979, p. 628).

Podemos refletir também a variacdo social destas duas ondas de
deslocamentos, ja que a que pretendemos analisar, especialmente quando o destino
era o Brasil, os imigrantes nao seguiam, essencialmente, padrdao daqueles que
foram para a América do Norte em décadas anteriores, tendo, tendo muitas vezes
suas passagens pagas pelo governo ou por outros interessados, como os
proprietarios de terras, do pais que os receberia. Fatores que indicam uma duvida
também sobre sua espontaneidade e sobre os motivos que os faziam emigrar
(GONCALVES, 2008).

Ainda pensando na contextualizacdo deste cenario devemos considerar que o
Brasil, apesar da independéncia politica, tinha uma economia submissa aos
interesses do mercado europeu. Na ocasido, a cana foi gradualmente substituida
pelo café como principal produto ofertado pelo pais, e Portugal deixou de ser o
Unico comprador para dar lugar essencialmente a Inglaterra, que se consolidava
como poténcia economica global. Situacado que refletiu diretamente nas condicoes
sociais locais.

Diante deste cenario podemos partir a discussao associando as propagandas
imigrantistas veiculadas as Sociedades analisadas com: a) o processo de abolicao
da escravidao e a consequente formacdo do mercado de trabalho livre inflado pelos
estrangeiros que chegavam pelo Atlantico; b) a formacdo do debate acerca da

identidade nacional, que seria integrada por esses trabalhadores. Relacado atraveés
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da qual acreditamos ser possivel pensar sobre a relacao dessas instituicoes e

discursos com modernidade que se configurava no Brasil.

O negocio da imigracao: propagandas como politicas imigratorias

Compreender o contexto no qual a Sociedade Central, junto com outras
entidades, desenvolveu seu trabalho propagandistico é fundamental para articular
o discurso veiculado no boletim as suas intencoes e seus leitores. Antes de analisar
esse caso especifico, porém, se faz interessante discutir o conceito de “propaganda”
com o qual trabalhavam, para entdo, investigar os interesses por tras das
publicacoes e a demanda que pretendiam atingir.

Durante a pesquisa de mestrado, utilizamos um método que visava perceber
quais temas eram mais constantes no boletim da Sociedade Central. Naquela
ocasido, uma das “categorias” mais volumosas identificadas foi a de “propaganda”.
No entanto, estavamos determinando o termo de maneira excessivamente
arbitraria, entendendo-o apenas como anuncios que buscavam convencer o0s
leitores a realizar uma determinada acao, assumir um comportamento especifico ou
acreditar em uma ideia em particular.

Por mais que a definicho nao fosse completamente errada, os
desdobramentos e reflexoes ligadas a este assunto apés a defesa exigiam um estudo
mais aprofundado do conceito e mais ainda, sua relacdo com os intelectuais que as
criavam. Outrossim, temos que considerar, que a propaganda veiculada no boletim
era essencialmente ideolégica, a qual entende-se ser bem distinta das concepcoes
ligadas a publicidade que temos hoje em dia através dos mais diversos meios de
comunicacao.

Ao se debrucar sobre a bibliografia disponivel novos desafios surgiram, ja
que na historiografia brasileira o termo é trabalho com muito mais volume em sua
esfera comercial. Tomamos assim a definicao do soci6logo Nelson Jahr Garcial, que

determinou:

A propaganda ideolégica, ao contrario, é mais ampla e mais global.
Sua funcao é a de formar a maior parte das ideias e convic¢des dos
individuos e, com isso, orientar todo o seu comportamento social. As
mensagens apresentam uma versado da realidade a partir da qual se
propoe manter a sociedade nas condicées em que se encontra ou de
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transforma-la em sua estrutura econdémica, regime politico ou
sistema cultural. (GARCIA, 2002, p. 7-10)

Segundo o autor, deve-se considerar, ao pensar neste tipo de atividade, os
interesses e a origem das ideias que estdo sendo divulgadas, o que muitas vezes
nao aparece explicitamente no texto, imagem ou outro mecanismo de divulgacao.
Em outras palavras, indagar a respeito dos grupos sociais envolvidos na
propagacao, que podem manipular, recortar, selecionar as informacoes e os
conteudos expressos em favor de valores, principios e ambicoes especificas
(GARCIA, 2002, p. 11).

Aplicando esta teoria ao boletim da SCI, ndo partimos da premissa de que
eram folhas determinadas em dominar a sociedade, mas nao se podia negar que as
publicacoes passavam pela autorizacao da diretoria, que procurava representar um
grupo social especifico, que aqui, podemos nomear de classe média?, guardando
alguns limites. Para Michael Hall, que estudou os impactos do discurso da Central
nas cidades do Rio de Janeiro e Sao Paulo, o objetivo da instituicdo era a formacao
de “uma forte classe média rural composta de imigrantes europeus que seriam
agricultores independentes” (HALL, 1976, p. 153).

Nesse sentido, concluimos que o periodico analisado era essencialmente
propagandistico e se voltava principalmente para dois publicos distintos: o primeiro
era interno e os anuncios com essas caracteristicas tinha duas funcoes: a)
persuadir estadistas e empresarios a desempenhar ou apoiar as reformas sociais e
estruturais necessarias ao desenvolvimento de um fluxo migratorio espontéaneo,
pleno e duradouro para o Brasil e b) atrair mais socios para integrar a instituicao
uma vez que esta dependia das doagdes para o seu funcionamento.

O segundo grupo era representado justamente pelos estrangeiros que
estariam a procura de um pais que pudesse servir seus interesses. E interessante
notar que internamente a Sociedade entendia que existiam lacunas a serem
preenchidas, como o desconhecimento das vantagens da imigracdo europeia.
Enquanto externamente, ela visava acessar a um “publico-alvo” ja consolidado e
com valores e interesses estabelecidos. Fator que pode explicar porque as reflexdes
voltadas para a comunidade interna era bem mais volumosa.

No caso da “propaganda interna” foi constatado ainda, que a SCI declarava
combater o “obscurantismo” e o “nativismo”, que, na concepcao dos associados,

eram valores herdados dos tempos coloniais e representavam interesses conectados
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ao latifindio e a escravidao. Na definicado dos proprios: o primeiro termo era uma
critica a um tipo de pensamento desprovido das luzes da razao, foi utilizado no
periodico como uma forma de maldizer conviccoes formadas a partir dos
sentimentos, valores e costumes preconceituosos de tempos anteriores ao Império.

Como exemplo, podemos citar o seguinte trecho, da segunda edicéao:

Agitados os grandes meios de propaganda e estimulado o espirito
publico no sentido das idéas amplas e patriéticas, ndo ha tropecos
erguidos pela rotina, pelo obscurantismo e a falsa apreciacdo das
cousas, que nao sejam vencidos e aniquilados (A Immigracdo, 1884,

p- 5).

No trecho citado nota-se também uma preocupacao com questoes relativas
ao patriotismo, termo que pode ser diretamente relacionado ao segundo conceito
combatido pelo trabalho de propaganda interna: o “nativismo”™. Com este a SCI
criticava a ignorancia dos proprietarios de terras brasileiros com relacdo aos
beneficios que a cultura, os valores e os costumes europeus, os quais chegariam
como consequéncia dos deslocamentos humanos oriundos do velho continente,
fariam ao Império.

Um exemplo interessante sobre essa apuracdo da Sociedade esta na edicao
n°® 10 de abril de 1885. Na ocasido Visconde de Taunay (1843-1899)* e André
Reboucas (1838-1898)5 — dois dos principais redatores e associados da Central —
fazem uma comparacdo de “patriotismo” e “nativismo”, termos que consideravam
causar confusdo apesar de “radicalmente antindémicos”, buscando esclarecer as

diferencas entre eles e higienizar o projeto da Sociedade.

O nativismo actua como forca impensante, conturba o espirito e
escurece a apreciacdo exacta das cousas e dos homens: o patriotismo
dirige, convence, esclarece e analysa.

O nativismo restringe e entenebrece os horizontes moraes e
sociaes; o patriotismo os alarga e aclara.

O nativismo infunde a suspeita e o rancor: o patriotismo
insinua a confianca, afasta o 6dio e repelle a inveja.

O nativismo estimula a tolice, avigora a pretenciosidade,
esteriliza a licao util fecha os olhos a verdade, compraz-se no erro,
exalta a vaidade futil e infantil; o patriotismo ensina a modéstia,
desvenda os defeitos, aceita o bom conselho, estuda o exemplo
proveitoso, acrysola as virtudes, prega a prudéncia e convida a
moderacao.

O nativismo € a mescla de obsoletos e ridiculos preconceitos
dos tempos passados e barbaros e da ignorancia dos factos de hoje; o
patriotismo, ao envez traz a consideracdo sensata e justa das
necessidades da terra natal, quer sejam de ordem material, quer
moral.
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Na hora do perigo e da desgraca, o nativista, se nao estiver
fanatisado, sente a sua fraqueza, deplora o seu atrazo e conhece a
insufficiéncia dos seus recursos.

O patriota, porém, nado desanima: poe de lado lamentacoes
inuteis; encarado frente os revezes, e dos parcos elementos, que o
rodeiam, busca tirar recursos com que combata a contingéncia.

Inconsciente, mas convencido de que zela os interesses da
patria, o nativista grandemente a prejudica, estorva-lhe o passo
franco e largo, impede-lhe o incremento, levanta o6bices a sua
marcha, subtrahindo-a ao influxo das idéas sas e generosas (A
Immigragdo, 1885, p. 2).

E notavel, assim, o esforco dos redatores em se descolar desta palavra.
Taunay afirmou ainda, na mesma edicdo, que nao havia “nada mais contrario ao
progresso real das novas nacoes americanas” que o “nativismo”, o que nos leva a
enfatizar que tal sentimento, ao lado do “obscurantismo”, eram obstaculos ao fluxo
migratorio desejado, apesar de nao serem os unicos. O trabalho de propaganda,
nesta conjuntura, exerceria uma funcao praticamente educativa, que ensinaria os
leitores dos beneficios da presenca europeia.

Antes de encerrar o assunto da propaganda veiculada internamente,
podemos citar ainda outro texto redigido por Taunay publicado na sexagésima

segunda edicdo de outubro de 1889:

A propaganda, eis a principal e irresistivel arma que tem de ser por
V. Ex. manejada para vencer o tremendo inimigo; a propaganda, isto
é, a fé ligada a perseveranca, a consciéncia unida a iniciativa,
prompta para todos os embates e prestes sempre a abalar e a
sacudir a inércia dos outros, a combater a descrenca, a acordar os
que dormem, a alentar os desanimados, a soccorrer os que vigiam, a
zurzir os desidiosos e a acclamar os que se esforcam. Derrocando
todos os ébices ha de por forca alcancar a desejada meta, postos os
olhos em glorioso objectivo, qual é a estima dos concidadaos e o bem
da patrial

Comeca débil e fraca, sem proteccao, nem adhesoes, sem
sympathias e ainda menos dinheiro, mas a pouco e pouco vai se
avigorando conquistando terreno, alargando seus horizontes se
impondo aos desaffectos e inimigos, apenando partidarios,
convertendo incrédulos e infundindo inesperado enthusiasmo (A
Immigragdo, 1889, p. 4).

No excerto fica evidente o valor que o escritor dava ao trabalho
propagandistico e mais ainda, a capacidade difusora e reformadora que acreditava
possuir. Com esta atividade pretendiam, aos poucos, convencer estadistas e
senhores que o progresso dependia da imigracdo espontanea europeia e esta,

dependia da modernizacdo das mentalidades brasileiras, de forma que no Império
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se compreendesse que os estrangeiros deveriam escolher o Brasil como uma nova
morada a partir das condicoes que este oferecesse.

Com a propaganda veiculada internamente a Sociedade visava ainda
angariar mais socios, uma vez que a instituicao dependia das doacdes dos mesmos
para continuar em funcionamento. Esta funcdo era excessivamente importante se
considerarmos sua opc¢do por nao aceitar o financiamento estatal e ndo utilizar a
estrutura de outros periodicos para fazer a impressdao do boletim. Por isso
publicavam as atas, respostas de leitores recebidas por meio de cartas, elogios a ela
propria publicados em outros jornais ou revistas nacionais ou internacionais, entre
outros textos e anuncios que pudessem formar uma boa reputacdo no cenario

nacional.

De portas abertas para imigrantes europeus: a propaganda externa

O projeto da Sociedade Central pode ser analisado em duas etapas
sucessivas e interdependentes: a primeira reivindicava reformas para o Império de
forma que este se tornasse de fato um pais de imigracédo, adaptado as necessidades,
interesses, costumes e cultura de camponeses e trabalhadores livres europeus. Sem
condicoes de empreender tais transformacoes a instituicao apostava no trabalho da
propaganda interna, como discutimos acima. Esta modernizacdo gradual abriria
caminho para o prosseguimento do planejamento.

A segunda etapa seria, assim, caracterizada pela divulgacdo dos resultados
desse processo civilizador, ou seja, a propaganda do Brasil para europeus
interessados em procurar melhores condicoes de vida longe de seu continente de
origem. E importante notar neste caso a preocupacio da diretoria da SCI em expor
apenas informacodes verdadeiras, que, além de contribuir com o sucesso dos planos
daqueles que escolhessem o pais, evitariam a formacdo de uma ma fama do mesmo

entre os paises do velho continente. Ideia que podemos ler no seguinte exemplo:

Prezamos a propaganda que se effectuar por este e por outros meios,
leaes e sinceros. Para attrahir immigrantes ndo & necessario inspirar-
lhes esperancas illusorias nem estabelecer parallelos odiosos a
outras regidoes empenhadas, como nés, na obra do povoamento.
Tornando bem conhecidas, por trabalho activo e perseverante, as
condicoes da immigracdo no Brazil, ndo teremos de temer por este
lado nenhuma concurrencia (A Immigracdo, 1889, p. 7).
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O trecho fechava um anuncio intitulado “A melhor propaganda”, no qual
discutiam o testemunho de um imigrante belga publicado no Journal de Bruxelles
sobre as boas “condicoes de bem-estar que aguardam entre nés todo o homem
laborioso”. A melhor promocéo a ser realizada seria, assim, espontanea e praticada
pelos proprios estrangeiros que, diante do ambiente favoravel e moderno oferecido
pelo Império - transformado na primeira etapa do projeto - convidariam parentes e
amigos a tomar a mesma atitude. Em outro exemplo, publicam o seguinte

comentario de outro periodico de Bruxelas:

Pour nous, notre conviction chaque jour plus ferme est que, sur tous
les points, méme du plus petit détail, la propagande doit rester
loyale, sincore, honnéte, ennemie des exagerations, soucieuse
d’éviter les assertions inexactes et erronées, telle, en un mot, que
celui qui aura ajouté foi a ses dires ne puisse jamais justement
l'accuser de lui avoir causé des mécomptes et des déceptions (A
Immigracdo, 1888, p. 2).

O texto, assinado por Alfred Marc (1848-1891)6, havia sido publicado
originalmente no dia de natal de 1887 no peridodico Le Brésil e acompanhava um
comentario da diretoria da Sociedade, o qual afirmava concordar “plenamente com
tudo quanto diz o habil o bem-intencionado publicista”. Nele também notamos a
preocupacao com a veiculacdo de informacoes verossimeis que nao desenvolvam
falsas esperancas em imigrantes desejosos em procurar melhores condicoes de vida
no lado oposto do Atlantico.

Em outro trecho percebemos que esta discussao era bastante recorrente e

envolvia outras variaveis:

Si esse homem vem da Europa, foi pela esperanca das vantagens que
poderia auferir, em vista dos salarios promettidos, que lhe pareceram
sufficicntes em relacdo ao pouco que recebia no seu paiz.

Uma vez aqui, verificado o seu engano, quer o nobre deputado
que elle ou siga para a cadeia, ou entdo desembolse dinheiro, cousa
que de certo nao possue, pois que si emigrou foi para ganhar aquillo
que nao tinha? (A Immigragdo. Boletim n°® 6. Outubro de 1884, p. 2.
1884).

O texto era um discurso proferido pelo Visconde de Taunay a camara dos
deputados em junho de 1884, no qual o parlamentar criticou a Lei de locacédo de
servicos de 1837. Nota-se, porém, a preocupacdo do escritor com a chegada de
imigrantes “mal informados” ao Império, que nao teriam condicoes e nem desejo de

suprir as necessidades de mao de obra exigidas pelos proprietarios. Em outras
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palavras, nem o Império, nem o imigrante e nem os proprietarios teriam sucesso no
que buscavam.

A partir desta constatacdo, podemos até considerar que, para a SCI a
propaganda que vinha sendo promovida na Europa era também um obstaculo ao
fluxo migratério desejado, uma vez que resultava em uma confusao de informacaoes,
0 que, segundo eles, geraria um sentimento de aversdo ao pais tropical. Condicao
que era acentuada por imigrantes que nao teriam alcancado o sucesso esperado e
pelo racismo de estrangeiros que ndo queriam se mudar para um lugar repleto de
escravos africanos (LESSER, 2015, p. 68).

Mais ainda, a SCI defendia que desde séculos o Brasil era lembrado como
uma selva um lugar “exético, infestado de doencas, atrasado socialmente e sem
grandes oportunidades econémicas”, como afirmou um de seus fundadores — antes,
porém, de fazé-lo - Hermam Blumenau? (1999, p. 51), que constatou em outro
trecho que o pais era “pouco conhecido e sobre o qual se tem opinides curiosas e as
vezes até ridiculas”. Reputacdo que precisava completamente alterada para que os
estrangeiros pensassem em se estabelecer no local.

Partindo para a parte pratica a SCI se prontificou em criar e gerir escritorios
de informacdo em cidades litoraneas de paises nos quais se notava indices
emigratorios substanciais. Objetivo, entretanto, que nunca foi alcancado, uma vez
que a arrecadacdo nao atingiu o volume necessario, obrigando a instituicdo a
desenvolver esse trabalho apenas enviando seu material de propaganda a
associacoes e entidades ja estabelecidas no exterior, entre as quais podemos
destacar dois periédicos: o belga La Semaine Industrielle e o francés L'Etoile du Sud.

As informacbdes sobre envios e o conteido das mesmas ficavam também
disponiveis no boletim da Sociedade, que disponibilizava o mesmo anuncio em
varios idiomas, como o francés, o inglés, o italiano e o alemao, além de sua
traducdo em portugués. A repercussao desses textos nas cidades de destino,
entretanto, nao pode ser identificada, uma vez que os rastros deles estao
disponiveis no proprio A Immigracdo e nao passam de algumas poucas cartas
recebidas ou citagoes nos dois jornais citados acima.

A mesma constatacao pode ser feita a respeito do Guia do Emigrante para o
Império do Brazil (1884) escrito pelo entao Inspetor Geral de Terras e Colonizacao e
Tenente-coronel honorario do exército Francisco de Barros e Accioli de Vasconcellos
(1846 — 1907)8, mas produzido e publicado pela SCI. Divulgado também nos

idiomas listados acima o documento continha informacdes sobre a questao
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religiosa, o transporte, as bagagens, as estradas de ferro, servicos oferecidos no
Império, condi¢cées de hospedarias, entre outros, podemos destacar o seguinte

excerto:

Chegados ao porto do Rio de Janeiro, encontram os immigrantes
todos os auxilios e favores que lhes sao necessarios até alcancarem o
seu destino.

Depois de convenientemente installados, vém os immigrantes
um a um com as respectivas familias ao Escriptorio da Directoria, a
fim de fazerem as suas declaracoes sobre o destino que trazem, bem
como sobre a sua nacionalidade, idade, profissdo e procedencia;
sendo estes esclarecimentos de muita utilidade para qualquer
informacao que a seu respeito for em qualquer tempo solicitada pelos
seus parentes na Europa, como frequentemente sucede (ACCIOLI DE
VASCONCELLOS, 1884, p. 8).

Nota-se no paragrafo as intencoes do autor em enaltecer as condicoes
oferecidas pelo Império, o que confronta varias das ideias defendidas pela propria
Sociedade Central, ja que ignorava muitos problemas identificados pelo proprio
boletim ao longo de sua atividade. Em outro trecho o autor fala sobre a hospedaria

da ilha das flores:

166

A hospedaria dos immigrantes na Ilha das Flores é um vasto
estabelecimento com accommodacées para 1.000 immigrantes no
minimo, podendo em casos de afluéncia accommodar sem atropello
até 1.500 individuos.

O edificio principal é dividido em quatro grandes saldes, bem
arejados, onde esta o dormitorio com accommodacoes especiaes para
as familias. Além destes saldes existem mais no mesmo edificio trés
salas para enfermaria e consultorio medico, dous escriptorios, a
arrecadacao, e os aposentos que servem de habitacdo aos
empregados subalternos. Uma larga e extensa varanda rodeia o
edificio.

Em um corpo separado acham-se a cozinha, a copa e a
dispensa providas de todos os utensilios necessarios para o Servico
do maior numero de alojados. O saldo do refeitorio esta guarnecido
por aceiadas mesas de madeira com o estrado de marmore, podendo
accommodar de uma s6 vez 400 pessoas, commodamente assentadas
em bancos apropriados (ACCIOLI DE VASCONCELLOS, 1884, p. 10-
11).

Texto que continuava tecendo elogios ao estabelecimento e ao governo
imperial devido a alimentacdo “saudavel e abundante” e a estrutura disponivel.
Descricoes que podem ser comparadas com outras presentes no boletim, que nao

raro divulgava informacdes sobre a hospedaria em questdo. Apesar do bom
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relacionamento que se observa, as criticas existiram como a seguinte no boletim de

julho de 1886, em um excerto referente a ata da reunido de maio do mesmo ano:

Carta do director da ilha das Flores sobre uma reclamacao da
Sociedade acerca de bagagens de immigrantes que se perderam. Diz
o Sr. Cunha:

‘Sempre que as companhias de navegacdo nao forem
responsaveis pela entrega das bagagens dos immigrantes, sera difficil
compellir os commandantes de vapores a procederem com
regularidade. Tem acontecido virem immigrantes num vapor e suas
bagagens em outro, o que traz pasmosa confusao’.

A directoria a este respeito dirigiu ao Sr. imnistro da
agricultura, em data de 8 de Fevereiro, longo officio, que nao teve
resposta (A Immigragdo, 1886, p. 10.).

Mesmo ndo sendo uma critica aberta ao diretor ou ao prédio, percebe-se que
a SCI reconhecia um problema com bagagens, o qual nao teve atencdo do Guia de
Accioli de Vasconcelos. Anos mais tarde, outras hospedarias foram duramente

criticadas pela organizacao, como podemos ler no exemplo abaixo:

A primeira impressdo que se sente ao avistar este importante
estabelecimento, mormente nos dias de grande aflluencia, € ma e
chega a ser desanimadora.

Nao ha ordem nem methodo, nem o menor vislumbre de aceio
e parece que nos achamos em presenca da anarchia confusa e
tumultuosa do acampamento de um excreto batido.

A casa é vasta, dispde de grandes alojamentos, e €
convenientemente arejada, mas o edificio ndo esta completo nem
dispoe dos accessorios necessarios ao manejo do trabalho (A
Immigracdo, 1888, p. 2).

E possivel refletir, através desses exemplos, como teoria e pratica da
Sociedade Central se confrontavam. Mesmo defendendo que as informacoes
divulgadas na Europa deveriam ser obrigatoriamente e indispensavelmente
verdadeiras e esclarecedoras, o Guia chancelado pela diretoria da instituicao
procurava criar uma imagem do Brasil que a propria nao identificava. Os pontos
destacados por este documento em muitos aspectos se contradizem diante do
periodico. Outro exemplo estd nos debates acerca do problema religioso, que no
boletim aparece como “o mais incomodo dos embaracos” (MESQUITA, 2000, p.
176), enquanto o panfleto propagandistico afirma que “todas sado toleradas”
(ACCIOLI DE VASCONCELLOS, 1884, p. 41).

Mesmo considerando que Guia analisado foi publicado ao longo do primeiro

ano de atividade da SCI, chama a atencéao o fato da diretoria ter chancelado o texto
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para divulgacao no exterior. O nome de Accioli de Vasconcellos aparece mais duas
vezes no periodico da instituicdo, primeiro na edicdo numero 7, de novembro de
1884, na qual lista servicos oferecidos pelo Império e na 51, de dezembro de 1888,
na qual foi publicada uma carta aberta enderecada a Gazeta de Campinas,

discutindo transportes e dedicacao ao trabalho por parte dos imigrantes.

Conclusao

Antes de encerrar, convém retomar algumas consideracdes a respeito do
periodico e seu trabalho de divulgacado e debate. No periédico pode-se notar que a
“propaganda” € um discurso no qual se expressam mensagens e informacoes que
visaram transformar as mentalidades interna e externamente sobre o Brasil.
Entendendo os dois publicos de maneira absolutamente distinta a SCI procurava
dialogar de um lado com estadistas e senhores para que estes aceitassem os
imigrantes como integrantes da sociedade, e por outros, com estrangeiros, para
convencer das possibilidades de enriquecimento que encontrariam no pais.

Nos dois casos a identificacdo dos rastros do boletim é muito complexa,
dificultando consideracées acerca dos impactos de seus discursos. E inegavel,
porém, que tiveram muito mais sucesso no cenario no qual faziam parte
efetivamente, mesmo porque discutiam ideias e problemas que eram amplamente
debatidos e que vieram a se tornar leis anos mais tarde, durante o periodo de
atividade da Central, e apos o encerramento de suas publicacoes (LESSER, 2015, p.
110), que aconteceu no final de 1891, ja na era republicana.

A propaganda imigrantista desenvolvida pela instituicdo na conjuntura
oitocentista, portanto, integrava seus objetivos de modernizacdo com base nos
valores e costumes Europeus, que deveriam ser importados pelos proprios
imigrantes. Mais que isto, eram estes agentes que em um ambiente com estruturas
e sociedades acolhedoras, desempenhariam a funcao de atrair seus pares, que por

sua vez, dariam continuidade ao processo trabalhando e vivendo harmoniosamente.
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NOTAS

1. A primeira versao deste livro foi publicada pela editora Brasiliense em 1989, sob o titulo
“O que é propaganda ideologica”.

2. A expressao “classe média” deve ser usada com bastante cuidado no contexto brasileiro
do século XIX, uma vez que nem a burguesia e nem o operariado estavam consolidados.
Assumimos neste caso a definicdo de Eric Hobsbawm (2014, p. 19) - middle class -, que
procurava se referir a um grupo intermediario entre a aristocracia rural e o campesinato.

3. Em algumas edicoes apareceu também a expressdao “patriotismo falso”, ambos,
entretanto, tinham o mesmo significado nas paginas de A Immigragado.

4. Alfredo d'Escragnolle Taunay havia nascido no Brasil, mas vinha de uma familia de
artistas franceses. Foi uma figura bastante destacada no segundo reinado, tanto em sua
composicdo literaria, da qual se destaca Inocéncia (1872), quanto na sua atividade
politica, ja que foi presidente da provincia do Parana entre 1885 e 1886. Na Sociedade
Central ocupou o cargo de presidente e escreveu dois livros de propaganda: A
nacionalizacdo ou a grande naturalizagdo e naturalizagdo tdacita (1886) e Casamento Civil
(1886).

5. André Pinto Reboucas foi engenheiro, inventor e advogado. Ficou muito conhecido pela
sua militdncia no movimento abolicionista e pelo trabalho como conselheiro do Imperador
Pedro II.

6. Alfred Marc se mudou para o Império em 1887, onde permanecendo por dois anos. Foi
Vice-Presidente da 3% secdo da Sociedade de Geografia Comercial de Paris. E dele também
a obra Le Brésil, excursion a travers ses 20 provinces, que, de acordo com Taunay, €
excelente e surpreende o leitor.

7. Hermam Bruno Otto Blumenau (1819 - 1899) era conhecido dentro do movimento
imigratério pela fundacdo da colénia alema com seu nome em Santa Catarina em 1850.
Nascido na Alemanha, Blumenau mudou-se para o Brasil em 1846. Defensor da
colonizacao do pais pelo sistema de pequena propriedade escreveu em 1851 o Guia para
os Immigrantes da Provincia de Santa Catarina, no qual expunha informacdes sobre a
viagem para o Brasil e sobre as condi¢cdes que seriam encontradas no local.

8 Foi militar e politico, trabalhou como inspetor geral de terras e colonizacéo. Criticava a
falta de demarcacao de terras devolutas no Brasil e foi incentivador da imigracao italiana
para o Brasil.
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